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MEMORIA DE ACTUACION JUSTIFICATIVA

1. Identificacion de la entidad beneficiaria.

AIDIMME — Instituto Tecnolégico Metalmecanico, Mueble, Madera, Embalaje y Afines
2. Numero de expediente, programa y actuacion subvencionable.

Numero de Expediente: IMDEEA/2020/30
Programa: PROYECTOS DE I+D EN COOPERACION CON EMPRESAS

Actuacion subvencionable: IMDEEA — PROYECTOS DE I1+D EN COOPERACION CON
EMPRESAS

3. Titulo del proyecto.

CIRCULATOOL- desarrollo de herramienta paralamejoradel nivel de circularidad de las
empresas del sector mueble-metal.

4. Objetivo.

A pesar de que existen diversas iniciativas parciales relacionadas con la economia circular,
tanto en su implementacion como en su medicidn, hastaahorano existe ninguna metodologia
o herramienta de soporte de alcance suficientementeamplioy cominmente establecida para
medir el progreso de una pyme para hacer la transicion de los modelos “lineales” a
“circulares”. Por todo ello se planted el proyecto “CIRCULATOOL”, con tal de crear una
herramientade mejoradel nivel de circularidad orientada a pymes del sector mueble y metal
que les planificar, monitorizary ejecutar accionesy planes de mejora en materia de economia
circular, asi como una marca de economia circular que permita a las empresas visibilizar y ver
reconocido su esfuerzo y compromiso.

El objetivo principal del presente proyecto ha consistido en la creacion de una herramienta
de mejoradel nivel de circularidad para las empresas del sector mueble-metal, denominada
CIRCULATOOL. Dicha herramienta permitird proporcionara las empresas una guia a la hora de
seleccionar las acciones que les permita mejorar su nivel de circularidad. Ademas, se ha
desarrollado unamarcade economiacircular, que tiene como objeto estimular a las empresas
mas circulares a diferenciarse delresto, y también servir de motivacién al resto de empresas.
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La herramienta CIRCULATOOL permite:

Explorar conceptos clave relacionados con la economia circular, que permitan al
usuario el desarrollo de una estrategia de mejora en dicho dmbito.

Ofrecer, a partir de un auto-diagndstico previo, acciones de mejora personalizadas y
adaptadas a las pymes del sector metal y mueble.

Desarrollar un seguimiento de la puesta en marcha y finalizacion de las acciones de
mejora impulsadas, asi como de la evolucidon temporal del grado de circularidad.

Como objetivos especificos, se plantearon los siguientes:

Conocer las ultimas novedades sobre estrategias y acciones desarrolladas en el
contexto politico, legal y normativo en torno a estrategias de mejora del nivel de
economia circular aplicables a pymes de los sectores mueble-metal.

Investigar las principales estrategias de economia circular llevadas a cabo por
empresas.

Contribuiraque las empresas de los sectores mueble-metal puedan adoptar medidas
de mejora de su nivel de circularidad, mediante una metodologia espe cialmente
orientada a los sectores objeto del proyecto.

Creacidn de marca de circularidad, valida a nivel nacional y europeo.

Caracter no econdmico de las actividades realizadas

Las tareas incluidas en el presente proyecto se clasifican como “actividad de caracter no
econdmico” en base al apartado tercero del Marco Comunitario sobre Ayudas Estatales de
I+D+l, 2006/C323/01. De acuerdo con lo establecido en el mencionado Marco Comunitario,
AIDIMME distingue con claridad entre actividad econdmicay actividad no econdmica, y entre
sus respectivos costes y financiacién.

Ademas las actividades del proyecto, tal y como indica el Marco Comunitario:

Suponen un aprendizaje y mejora en la cualificacion del equipo investigador que se
encuentran trabajando en el proyecto;

Mejora los conocimientos y la comprensién de la linea de investigacion donde se
incluye el proyecto;

El proyecto lleva asociadas unas acciones de difusién las cuales son abiertas y
accesibles para el entorno empresarial;

La transferenciatecnoldgica derivada de los resultados del proyecto no es de cardcter
econdémico

Todas estas actividades desarrolladas, forman parte del conjunto de actividades no
econdmicas del centro.
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5. Resultados obtenidos.

A continuacion se detallan los
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resultados obtenidos, en relaciéon con aquellos esperados al

Resultados esperados

Resultados alcanzados

Justificacion desviaciones

H4.1. Conocer iniciativasenel Se han recopilado y analizado [ No haydesviaciones
contexto de la Economia iniciativas en el marco de la

Circular economia circular.

H4.2. Identificar iniciativas de Se han recopilado y analizado | No haydesviaciones

mejora de la circularidad
orientadas alas empresas.

iniciativas en materia de mejora de
la circularidad orientadas a las
empresas.

H5.1 Recopilaciéony
estructuracién de acciones de
mejora de la circularidad.

Se hallevadoacaboel estudio
bibliografico previo yla
recopilaciény estructuracion
correspondiente de las acciones de
mejora de la circularidad.

No hay desviaciones

H5.2. Estructura,
funcionamientoy contenidos de
la herramienta definidos.

Se ha definidola estructura, el
funcionamientoy los contenidos
qgue deben conformarla
herramienta.

No haydesviaciones

H5.3. Requisitos informaticos
analizados.

Se hananalizadolosrequisitos
informdticos necesarios parael
correcto funcionamiento de la
herramienta en relaciénalos
resultados esperados.

No haydesviaciones

H5.4. Programaciéndela
herramienta de mejora dela
circularidad.

Se ha disefiadoy programadola
herramienta informatica queapoya
las empresas en el contexto
descrito.

No haydesviaciones

H6.1. Reglamento de la marca
“Economia circular”.

Se ha consensuadoyredactado el
reglamento para el desarrollodela
marca creada.

No haydesviaciones

H6.2. Lanzamiento de la marca
“Economia circular”.

Se ha disefiadoy registradola
marca “CIRCULATOOL
CERTIFICATION SYSTEM”.

No hay desviaciones
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6. Actividades desarrolladas.

e Paquete de trabajo 1: Gestidny coordinacion

El paguete de trabajo ha englobado todas las actividades de coordinacidn y planificacion del
proyecto, asi como la gestién técnica del proyecto.

Sibien se han realizado un gran nimero de reuniones internas parciales de coordinacién del
proyecto, cabe destacarque el 20 de mayo de 2021se llevé a cabo reunién general para todos
los técnicos participantes en el proyecto, con objeto de dar a conocer el prototipo de la
herramienta

J Joan Pau esta presentando

W JoséVicenteS. | B Amable 2% samoelifein % Mele Fuertes % Mariono Perez

F =

M

Reunidn del proyecto CIRCULATODL 20/05/2027

Se debe tener en cuenta que si bien la gran mayoria de técnicos participantes en
CIRCULATOOL pertenecen a la seccién de Gestién de Procesos y Sostenibilidad, han
participado técnicos de otras secciones: gestidon de lapromociénylainnovacion, desarrollo de
producto, marketing y explotacion de mercados.

Ademas, el paquete de trabajo 5ha implicado la colaboracién de unaempresaexterna, que se
ha encargado de la programacion de la herramienta. Se han llevado a cabo numerosas
reuniones porvideoconferencia con objeto de definirlos requisitos de la nueva herramientay
sus funcionalidades.

La duraciéon de este paquete de trabajo haabarcado la totalidad del proyecto, puesto que en él
se han desarrollado tareas inherentes a todo el desarrollo del mismo.
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e Paquete de trabajo 2: Difusion del proyecto

Si bien la herramienta informdatica definitiva estuvo disponible Unicamente al final del
proyecto, si que se ha hecho mucha difusidn previa del proyecto. Se han publicado varios
articulos, se ha presentado el proyecto en eventos relacionados con la economia circulary se
ha llevado a cabo una jornada online de presentacién de la herramientay la marca.

La recopilacién de toda la difusion efectuada en el proyecto se puede consultar en el
entregable E1. Difusion del proyecto.

e Paquete de trabajo 3: Transferenciay promocidn de resultados del proyecto

Los aspectos considerados en la hoja de ruta desarrollada durante el proyecto han sido los
siguientes:

o Andlisis DAFO, teniendo en cuentalasituacion partida detectadaenlas
empresas de los sectores muebley metalmecanico de laComunidad
Valenciana.

o Tabladeresultadosy usos.

o Modelosde negocio parala futuratransferencia.

o Lineas deinvestigacién futuras.

El resumen de lasacciones desarrolladas en el proyecto se puede consultaren el entregable
E2. Acciones de transferenciade resultados del proyecto.

e Paquete de trabajo 4: Anadlisis del estado del arte sobre estrategias de mejorade la
circularidad

Este paquete de trabajo se planted como una bisquedade las ultimas novedades, tanto de
iniciativas legislativas anivel europeoy nacional, como de iniciativas planteadas porempresas.

o Tarea 4.1. Andlisis de iniciativas politicas, legislativas y normativa de
economiacircular

La tarea 4.1 ha servido para explorar e identificar iniciativas de caracter po
cuyo objetivo fuera el fomento de la economia circular.

itico o legislativo

La transicion del actual modelo lineal hacia una economia mas circular requiere de una
actividad coordinada entre las administraciones, los sectores econédmicos y el conjunto de la
sociedad, ya que el concepto de economia circular engloba actividades como puede ser el
reciclaje, lareutilizacion de productos, lasimbiosisindustrial, el ecodisefo, y la customizacion
masiva, entre muchos otros.
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El auge de la economia circular, por tanto, ha supuesto su incorporacién a la legislacién y las
estrategias desarrolladas por entidades gubernamentales de todo el mundo. Estos son algunos
ejemplos:

NOMBRE ALCANCE ANO RESUMEN
Marco estratégicode la UE para
Pacto Verde Europeo Unidn 2019 la 'Eransicién ec.ollégica de los
Europea paises de la Unidn. Incorpora
conceptos de economia circular
Estrategia de la UE parala
L. transicion hacia una economia
Plan Europeo parala Unidén . .
Economia Circular Europea 2020 urcula'r, establea'en'do
herramientas y objetivos
concretos.
Marco estratégico de dmbito
Estr'ategia Espaiia Espaiia 2020 nacio.nal. que establece.retos y
Circular 2030 objetivos que cumpliren
materia de economia circular.
Estrategiaespafioladefinida en
Plan de Accién de base ala Estrategia Espafia
Economia Circular Espafia 2021 Circular 2030. Establece
2021-2023 objetivos cuantificables y
herramientas paralatransicion.
Anteproyecto de la nueva Ley
de Residuos y Suelos
Contaminados, que sustituird a
Anteproyecto de Ley la actual Ley 22/2011 e
de Residuos y Suelos Espafia 2021 incorporara conceptos y
Contaminados medidas de economia circular
(como el impuesto a los
envases plasticos no
reutilizables).
Ley autondmica en tramitacion
cuyo objetivo sera fomentar la
Ley de Prevencién de transicién hacia un modelo
Residuos, Transicion . sostenible y circular (medidas
. Comunitat .
Ecoldgicay Fomento . - frente a la obsolescencia
, Valenciana
de la Economia programada, refuerzo de la red
Circular de ecoparques y sus servicios,
frente alos plasticos de un solo
uso, etc.).

Gran parte de esta informacion ha sido incorporada a la herramienta a modo de “Recursos”,
de forma que los usuarios puedan acceder a ellay conocer los objetivos y estrategias que se
plantean desde las Administraciones Publicas.
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o Tarea 4.2. Busquedade iniciativas de mejorade la circularidad orientadas a
las empresas

En latarea 4.2 se han identificado iniciativas de mejorade lacircularidad en empresas que han
puesto en marcha modelos de negocio, productos y/o servicios acordes a la estrategia de
economia circular.

Cada vezson mas los casos de actuaciones de economia circular que se encuentran publicados,
ya seapor las administraciones publicas, como pueden ser los 36 proyectos de demostracion
del Pais Vasco publicados por IHOBE, en las paginas web de proyectos financiados por dichas
administraciones como sonlos casos de los proyectos LIFE como por ejemplo el proyecto Life
in Brief o por las propias empresas con objeto de potenciar suimagen medioambiental.

Gracias a la informacién obtenida en las dos tareas de este paquete de trabajo se pudo
alimentar diversas tareas del paquete 6, concretamente la tarea 6.1. (Identificacion de las
necesidades funcionales desdela perspectivade las empresas) ylatarea 6.2. (Seleccidén de los
indicadores que formaran parte del diagnéstico del nivel de circularidad)

e Paquete 5. Desarrollo de herramientade propuestade acciones de mejora para el
incremento del nivel de circularidad de las empresas

El objetivo principal de este paquete de trabajo hasido el disefioy desarrollo de los contenidos
de la herramienta de mejora de la circularidad, asi como de todos los aspectos relacionados
con la programacién de la misma.

Paraello, enprimerlugarse recopilarony estructuraron acciones de mejorade la circularidad,
con tal de disponer de una base de datos de las mismas. Posteriormente, se desarrolld
tedricamente la herramienta (planificando la inclusién de las acciones y su impacto en la
mejora del nivel de circularidad), procediendo a posteriori a su programacion.

Por ultimo, y para garantizar la usabilidad de la herramienta, se planted la participacion
directa de varias empresas asociadas a AIDIMME. La colaboracién por parte de dichas
empresas fue fundamental para la validaciéon de la herramienta, puesto que pudieron hacer
uso de ella ofreciendo posteriormente el feedback solicitado.

Las tareas realizadas han sido las siguientes:

o Tarea 5.1. Desarrollode las acciones de mejora
El primer paso ha consistido enlarealizacién de unarecopilacion de las diferentes acciones de
mejorade la circularidad, en base alos resultados del PT4y la experiencia previa en proyectos

relacionados con conceptos de economia circular. Asi, se ha dispuesto de la base de la
herramienta de mejora del nivel de circularidad.
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El desarrollo de la herramienta ha partido de los niveles de circularidad ya definidos por el
proyecto CIRCULARIZA. Alolargo de la presente tarease ha procedido a clasificar las acciones
de mejora, con objeto de poderidentificaraquellas acciones que permitiran a las empresas el
paso de un nivel de circularidad a otro superior.

Las acciones de mejora (denominadas “Conceptos Clave”) han sido estructuradas en 5
dimensiones, las cuales se subdividen en 21 areas:

DIMENSION AREAS

E.1 Gestion del ecodisefio y comunicacion ambiental

E2. Reduccién del uso/consumo de recursos
ECODISENO E3. Optimizacion funcional del producto
E4. Alargar la vida util

ES. Disefio orientado a la valorizacidn en el fin de vida
PE1. Sistemas de gestion ambiental

PE2. Optimizacion de procesos: Lean Manufacturing + Industria 4.0
PRODUCCION PE3. Simbiosis industrial

EFICIENTE PE4. Tecnologias eficientes

PES. Logistica eficiente (aprovisionamiento y distribucién)

PEG. Refabricacion

S1.0rientacion al usuario / personalizacion del producto

. §2. Alargar la vida util
SERVITIZACION

S.3 Pago por uso {Servitizacién del producto)

S4. Gestidn y tratamiento de datos e informacion (Industria 4.0)

TB1.Recogida selectiva
TAKE-BACK TB2. Reutilizacion {Segunda Mano)
TB3VMalorizacion de residuos: reciclaje + energética

RS1. RSE empresarial primaria, dentro de la empresa
RESPONSABILIDAD

SOCIAL

RS2. RSE secundaria, drea de influencia

RS3. RSE terciaria, con el mundo

Se han incorporado a la plataforma un total de 71 conceptos clave.

Estos conceptos clave se han asignado a cada una de las 6 areas en que se clasifican las
preguntas que conforman el cuestionario de auto-evaluacién:

Gestidn y estrategia Disefio del producto

Distribucion /Logistica de entrega

Fabricacién /Ensamblaje de producto

Ventay fin de vida Responsabilidad social

De esta forma, se han interrelacionado las acciones de mejora con los aspectos auto-
evaluables por parte de las empresas.
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o Tarea 5.2. Diseno tedricode la herramienta.

En base a la experiencia de ADIMME vy a los resultados de las tareas anteriores, se han
desarrollado los contenidos y funcionalidades de laherramienta. Se debe tener en cuenta que
plantear estrategias que permitan a las pymes mejorar el nivel de circularidad ha sido una
tarea muy compleja, ya que existe una elevada diversidad casuistica.

Concretamente se han tenido en cuenta los siguientes aspectos:

e Asociacidonde las principales estrategias y acciones de mejora de economiacircular con
el ascenso a niveles superiores de circularidad.

e Informaciénnecesariaaintroducir por las empresas para un correcto funcionamiento
de la herramienta.

e Desarrollo de la estructura de la herramienta: apartados, método de introduccién de
datos, correlaciones de datos, planificacidon de acciones y calculos de la herramienta

e Informacidnsaliente de laherramienta: modelos de informes sobre los diversos pasos
qgue permitan a laempresaestablecer posibles estrategiasy el correspondiente plan de
accion para mejorar su “nivel de circularidad”.

o Tarea 5.3. Desarrolloinformatico de la herramienta

Durante esta tarea se ha llevado a cabo el andlisis de requisitos del software, ademas del
desarrollo informatico de la herramienta.

Antes de proceder a la programacién propiamente dicha, se han tenido en cuenta requisitos
funcionales (usuarios y seguridad, creacion y edicidon de contenidos, gestién de usuarios,
proteccion de datosy copias de seguridad) y requisitos no funcionales (concurrencia, tiempo
de respuesta, compatibilidad, fiabilidad, seguridad, requisitos de interfaz, simplicidad, estilo,
accesibilidad...)

A partir de todalainformacién recopiladaenlos paquetes de trabajo anteriores, se ha tratado
de estructurar tanto los contenidos teéricos como las iniciativas que sirvan como ejemplo, de
formaque se ajustenalos posiblesresultados de los diagnésticos, y se han programado dichos
contenidos con tal de que la herramienta de mejora del nivel de circularidad sea lo mas
interactiva posible.

Ha sido necesaria una estrecha colaboraciéon entre los técnicos informaticos de XTREMESOFT
S.L. y los técnicos de la secciéon de Gestion de Procesos y Sostenibilidad para lograr un

resultado dptimo.

Ademas, tras la jornada de difusién del proyecto, se incorporaron funcionalidades en funcidn
de las sugerencias y dudas surgidas entre los asistentes.

A continuacidn, se muestra algunas capturas de pantalla de la herramienta:
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CIR:Z.ULARIZA Recursos  Economia Circular  Herramientas  Marca  Contacto ¢ CIRCULATOOL

HERRAMIENTAS PARA LA MEJORA DEL

NIVEL DE CIRCULARIDAD

PYMES DEL SECTOR MUEBLE - METAL

MEJORA

Home la de web del proyecto

o ,°°,
CIR*.ULARIZA Recursos  Economia Circular  Herramientas  Marca  Contacto g.‘ 2: IRCULATOOL
P e - o e

Inicia sesion

Introduce tir emall y contrasefia para identificarte.

Acceder

ZHas olvidado tu contrasena?

ZNo tienes una cuenta? Crea una.

Coordina Con el apoyo de:

AIDIMME % GENERALITAT
INSTITUTO TECNOLOGICO \ VALENCIANA

W

Herramientas para las empresas
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CIR.ULARIZA Recursos  Economia Circular  Herramientas  Marca  Contacto '

@ Herramienta de diagndstico

hat Datos empresa ) _
P (Circulariza)

12 Herramienta de mejora (Circulateol)

Evaluacion del nivel de circularidad
7.8

Wehiculos con una antighiedad inferior a 5 afios

CUESTIONARIO

Ly éIRCULATOOL

%1 .. comparte el transporte de sus productos con otras empresas cercanas?
10,0
Si
No
B35
L VENTAY FIN DE VIDA
B
52 J5uempresavende productos?
Si
No
£5U empresa...
Gestidn Ambiental .. Disefio del producte:  Fabricacidn/Ensam..,  Distribucidnflogisti. | Ventayfin — Responsabilided so..  Puntuacién total:
10,0 = = 8,5 48 8,6 7,8
Encuesta de evaluacion para las empresas
i L . 0%,
CIR*. ULARIZA Recursos  EconomiaCircular  Herramientas  Marca  Contacte ¢ CIRCULATOOL
H ienta de diagnosti
kst Datos empresa © erramlein y E_ \agnostico 12 Herramienta de mejora (Circulatool) [0}
(Circulariza)

Cuestionario de auto-evaluacion Resultados Circulariza

o

e El medic ambiente se encuentra integrado en la gestién empresarial

¢ Ha realizado un analisis de su modelo de negocio e integrade |a economia circular en su estrategia empresarial
e Tiene un plan de accién claro y dedica recursos significativos a lograr sus objetivos.

¢ Destaca en la alineacion con les conceptos clave de diversas areas

Resultado de la evaluacion

11



GENERALITAT {/ACE i suncres

Desarrollo Regional

VA L E N C I A NA I[%TI%TVIQ'%%‘TGE‘.\I??E{[MRIAL Una manera de hacer Europa

YR

Cl R‘:','_.U LARIZA Recursos  Economia Circular  Herramientas Marca  Contacto

@ Herramienta de diagnéstico

s Datos empresa . R
P (Circulariza)

122 Herramienta de mejora (Circulatool) (0]

Conceptos clave Identifica tus puntos débiles Informe Planifica Reévalua tu nivel de circularidad

Gestion y
estrategia

/

Responsabilid:

Gestion y estrategia

Disefio del
producto Produccién eficiente

sodial

Fabricacién /

Venta y fin de vid.
S YHREENIES Ensamblaje

Distribucién /

Logistica entrega
de producto

PE.1 Sistemas de gestién ambiental

Un sistema de gestién es una metodologia de trabajo que permite administrar y controlar documentalmente el desempeno del trabajo de una

organizacion. En el caso de los sistemas de gestién ambiental, el control se centra en los aspectos medioambientales del mismo.

Es posible certificar estos sistemas conforme a las normas 1SO 14001 o EMAS, lo cual supone un reconocimiento en el mercado del compromiso
con el medio ambiente por parte de la empresa. En general estos sistemas pretenden reducir el impacto ambiental de la empresa y aseguran la

evidencia de sus resultados.

Representacion de conceptos clave y estrategias de mejora

& PR . .
CIR*.ULARIZA Recursos  Economia Circular  Herramientas Marca  Contacto -'* CIRCULATOOL

@ Herramienta de diagnéstico

la Datos empresa 5 A 122 Herramienta de mejora (Circulatool) (0]
(Circulariza)
Conceptos clave Identifica tus puntos débiles Informe Planifica Reévalua tu nivel de circularidad

Se presenta aqui una evaluacion detallada de tu ltimo calculo de la circularidad. Conoceras los aspectos tanto
positivos como negativos de tu gestidn, y podras utilizar toda esa informacién en tu nueva planificacion.

Gestion Ambiental y Estrategia

... DISPONE DE RESPONSABLE/S DE MEDIO AMBIENTE?
Si

Se considera positivo que exista un responsable de medio ambiente. Se recomienda revisar si dicho responsable cuenta con las herramientas
necesarias para poder desempefiar sus funciones.

Existen varios beneficios fundamentales derivados de tener un responsable de medio ambiente. Permite optimizar recursos, asegurarnos que

cumplimos con la legislacién y ademas contribuye a reforzar la imagen de nuestra empresa.

Es fundamental que el responsable de medic ambiente pueda disponer de las herramientas necesarias para que se lleven a cabo medidas
proactivas en todos los temas relacicnados con el medio ambiente, y se integren los aspectos ambientales en todos los procesos que se lleven a

cabo en la empresa.

... ESTA CERTIFICADA CON LA ISO 14.001?
si

La implantacién de un sistema de gestién ambiental reduce impactos negativos, permite estar al dia sobre requisitos legales, contribuye a

Informe obtenido tras la evaluacién
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Conceptos clave

Con tal de facilitar la aplicacion de medidas de mejora del grado de circularidad y su seguimiento, a continuacion se

visualiza la herramienta de planificacion que permite disefiar y organizar las mismas, asf como llevar a cabo un

control de su cumplimiento.

Identifica tus puntos débiles

Tarea 2 27/07/2021 31/07/2021 Técnico/a 2 Esto es una tarea de ejemplo. Completada B | ]
Tarea 1 22/07/2021 03/08/2021 Técnico/a 1 Esto es una prueba de tarea. Completada E] u
Herramienta de planificacion de tareas
(el R(‘U LARIZA Recursos  Economia Circular  Herramientas Marca  Contacto "..c IRCULATOOL

lamarca ~ | ¢Porqué? | Reglamento | Certifiquese

La marca Aplica Ventajas
Verificacion independiente Empresas del sector Diferenciaciény
del grado de circularidad metalmecénico y del visibilizacién gracias al
mueble compromiso con la

Economia Circular

SOLICITE LA MARCA

Portal de la marca
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o Tarea 5.4 Validacion de la herramienta

En primera instancia se ha realizado una validacién interna de la herramienta por parte de
técnicos especialistas pertenecientes a la seccién de Gestion de Procesos y Sostenibilidad de
AIDIMME con el fin de verificar su apropiado funcionamiento.

Posteriormente se hallevado acabo una validacién externa con las empresas participantes en
el proyecto para comprobar la pertinencia y utilidad de las recomendaciones resultantes. El
resultado de la validacion externa se harecogido a partir de la interaccién con las empresas
durante la prueba, asi como a partir de un breve cuestionario sobre la herramienta.

El cuestionario constaba de cinco preguntas dirigidas aconocer la usabilidad de laherramienta
y la percepcién que pudierantenerlos usuarios respecto a su utilidad, asi como una pregunta
de respuesta libre con tal de recibir comentarios o sugerencias.

...’ o iCree que incorporard la plataforma a su gestisn? *
@
s CIRCULATOOL O si
L L ~ No
() Talvez

Formulario de validacidon de la
herramienta CIRCULATOOL

Gracias por panticiper en |a jornada de validacidn de la herramienta CIRCULATOOL,
Una vez ha podido visualizar y probar las diferentes funcionslidades de | plataforma,
dezde AICIMME necesitamos que responda este cuestionario, con 1al de conocer su
experiencia y opinién respectz a la misma Yy 50

iLe parece de utilidad la marca desarrcllada? ©

Todas |as repuestas serdn andnimas

Muchas gracias de antemane.
Tu corren s registrard cusndo envies este formulario
:No es tuya |a direceisn amarcos@aidimme.es? Cambiar de

cuenta
;Esta interesade en obtener la marca de Economia Circular? ©

*Dbligatoric
) si
:0ué le ha parecide el funcicnamients general de la plataforma? * Y Mo
! 2 3 4 s ) Wesssitaria mds infarmacisn
Muy deficiente A L, A A, ) Muy satisfactoric
5ile desea, indiquencs a continuacién cualquier comentaric ¢ sugerencia que
ilLe ha parecido dtil la herramienta? * pueda haberle surgido durante la sesidn,
1 2 3 4 5
Tu respuesta
Nada dtil () () () L L My dtil

La retroalimentacion de esta validacion ha influido en el desarrollo de |a tarea 5.3., como
consecuencia de laincorporacién y modificacidn de alguno de los contenidos.

En el entregable E.4se muestran los detalles técnicos de laherramienta de diagndsticoy pasos
para la mejora de la circularidad.
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e Paquete 6. Creacion de una marca de economia circular

Para el desarrollo de lamarca, ha sido necesario crear unos requisitos redactar previamente de
un reglamento que recoja los requisitos necesarios para poder beneficiarse de dicha marca.

La utilizacién de la marca por las empresas de los sectores metal, maderay mueble serd un
garante del grado de implantacién de estrategias de economia circular en las empresas,
sirviendo a su vez como simbolo de transparencia frente a clientes, consumidores, la
administracion y la sociedad en general.

Dentro de esta fase, ademas del reglamento también se han desarrollado las bases de caracter
no técnico a llevar a cabo parala obtencién de la marca (investigacion de mercado, nombre,
identidad/logo, registro, etc.).

o Tarea 6.1. Elaboracién de reglamento para el desarrollo de la marca
“Empresacircular”

La tarea 6.1 ha consistido en la elaboracién del reglamento, de tal forma que queden claros
cudlesson los pasos que se deben seguirse contal de verificar los resultados alcanzados por las
empresas a certificar en el auto-diagndstico previo.

En el reglamento han quedado recogidos todos los pasos a seguir y las categorias de
certificacion que pueden asignarse a las empresas certificadas mediante la marca
“CIRCULATOOL CERTIFICATION SYSTEM” de AIDIMME; mientras que la herramienta
CIRCULARIZA ofrecia cinco categorias de circularidad a las empresas (lineal, consciente,
comprometida, activay circular), se ha decidido certificar exclusivamente las tres ultimas, que
han quedado renombradas como “Commited”, “Advanced” y “Circular”.

Esta es la definicion de cada uno de los cinco niveles, ya descrita en CIRCULARIZA:

Empresa lineal
- El medioambientesupone unaamenaza paralosintereses econdmicos de la empresa

- Noasociacon su actividad o no estadalineada con ninguno de los conceptos clave de la
economia circular

- Elevado desconocimiento sobre las bases de economia circular.

- Lo primero que deberian hacer este tipo de empresas sera iniciar un proceso de
aprendizaje y sensibilizacién pararealizar el analisis de sus principales dreas de mejora
ambiental y social
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Empresa consciente

El medio ambiente no esta integrado en la gestidn empresarial de la empresa.
Empieza a conectar ciertas areas de su actividad con las los impactos ambientales y
sociales que se pueden derivar de las mismas, y lleva a cabo iniciativas parciales para
intentar mejorarlos.

Sinembargo no ha asimilado e integrado los diversos conceptos de economia circular
ensu estrategia empresarial para poder actuar desde una perspectiva mas global, no
solo en su area de influencia directa, sino buscando sinergias con posibles
colaboradores.

Empresa comprometida

La empresa sabe que debe cumplir con las obligaciones ambientales.

Comprensidn de los principales conceptos de economia circular

Trabaja enla mejorade susimpactos ambientalesy sociales desde diversas areas, pero
principalmente actla en su drea de influencia directa.

Destaca en algun drea muy especifica o a un nivel de compromiso global medio.

Empresa activa

El medio ambiente se encuentra integrado en la gestién empresarial
Ha realizado un analisis de su modelo de negocio e integrado la economia circular en

su estrategia empresarial
Tiene un plan de accién claro y dedica recursos significativos a lograr sus objetivos.
Destaca en la alineacién con los conceptos clave de diversas areas

Empresa circular

El medio ambiente es un factor estratégico para la empresa

Elevada concienciacion y sentido de la responsabilidad socio-ambiental.

Tiene una amplia percepcién de su actividad y las consecuencias de la misma en el
medioambiente y las personas, intentando aportarvalorreal a la sociedad ala vez que
optimiza el uso de los recursos y antepone el bienestar de las personas a los valores
meramente econémicos.

Es dindmicay estdalineaday es muy proactivaentodas las posibles areas estratégicas
qgue pueden contribuiraunaeconomiacircular, considerando e interviniendo (directa
o indirectamente através de alianzas estratégicas) en todas las fases del ciclo de vida
del producto/servicio que ofrece, desde la concepcidon misma pasando por su
produccién y uso eficiente y satisfactorio, hasta asegurar el maximo retorno de los
recursos en su fin de vida.

16



GENERALITAT jv/ACE | e

Desarrollo Regional

\\§ VA L E N C I A N A l(’:]w;#ﬂ'(vlﬁ‘l\%:'fufﬂhﬂ[lﬁsﬂklﬂl Una manera de hacer Europa

Tarea 6.2. Seleccidon de la marca y registro de marca

Una vez desarrollado el reglamento para la seleccién de la marca y su posterior registro se
desarrollaron las siguientes actividades:

e Seleccidn de la marca: se debia elegir una marca fuerte, que perdure en el tiempoy
que searegistrable. Paraellose hanrevisado los articulos del 134 al 137 de la Decisién
de la Comisién de la Comunidad Andina.

e (Clasificacion de los servicios objeto de certificacidn: se ha revisado la Clasificacién
Internacional de Nizay se seleccionara el servicio que respaldara la marca.

e Busquedade antecedentes: se haverificado que no existen marcasiguales o parecidas
registradas o solicitadas con anterioridad a la solicitud de la actual marca. Esta
busqueda se llevd a cabo con anterioridad a la solicitud del registro.

e Se han definido de las caracteristicas garantizadas por la presencia de la marca.

e Se hadescrito de lamaneraen la que se ejercerd el control de las caracteristicas.

e Se ha presentado de la solicitud y pago de la tasa oficial: en el momento de la
presentacién de lasolicitud se pagaron las tasas asociadas a los tramites y servicios de
Propiedad Industrial y se solicité la expedicién del certificado de registro.

La marca elegida se ha denominado “CIRCULATOOL CERTIFICATION SYSTEM”:

@ circuLaTOOL
AIDIMME

=
%0

CERTIFICATION
SYSTEM

Tarea 6.3. Lanzamiento de la marca

Para el lanzamiento de la marca se ha requerido de la realizacién de las siguientes acciones:

e Propuesta del plan de negocio. En primer lugar y como documento de partida se ha
elaborado una matriz DAFO y a partir de dicho documento se ha disefiado el plan de
negocio.

El plan de negocio estd compuesto por los siguientes apartados: visién, misién, objetivos,
estrategias y plan de accién a corto, medio y largo plazo.

e Propuesta del plan de difusiéon y uso de la marca. Se han definido las acciones

comerciales requeridas para la difusion de la marca y se ha fijado una fecha parala
realizacion de una jornada de lanzamiento.
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Entregables:

Entregable E 5. Reglamento de la marca “Empresa circular”.

Entregable E 6. DAFO

7. Entregables.
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De acuerdo con lo previsto en la memoria técnica, especificar el estado de ejecucién.
Se aportardn los documentos tal y como se indica en el Manual de Instrucciones de
Justificacién.

Entregable n? Nombre del Breve Paque Mes Tipo Difusion (2) [Medio (3)| Realizado
entregable descripcion tede realizacion (1) (4)
del trabaj
entregable on?
1 Difusidn del Informe de 2 7/2021 | IN - Si
proyecto. difusién
realizada
2 Accionesde Hoja de ruta 3 7/2021 | IN - Si
transferencia de parala
resultados del transferencia
proyecto. y promocién
delos
resultados.
3 Estado actualde Informe 4 2/2021 | PU W Si
la Economia sobre ultimas
Circular iniciativas, de
economia
circular
orientadasa
empresas
4 Prototipode la Explicacion 5 5/2021 | IN - Si
herramienta de del prototipo
mejora dela dela
circularidad. herramienta
de mejorade
la
circularidad.
5 Reglamentode la Reglamento 6 7/2021 1,0 PU (0] Si
" que define
marca “Empresa
. . todas las
circular”. caracteristica
s de la marca
“Empresa
circular”
6 DAFO de la marca | Anélisis 6 07/2021 [ IN - Si
“ . preliminar al
Economia .
lanzamiento
Circular” de la marca
(1) Tipode entregable:
I:Informe  P:Prototipo  D:Demostracion 0: Otro
(2) Tipo de difusionrealizada (tener encuenta que comoactividad noecondmica se deberd cumplircon el principio
de difusion):
PU:Publica  IN:Interna

3)
(4)

Medio utilizado:

P:Prensa

S: Si

N: No

R: Revistas especializadas B: Boletines
Realizado segun loprevisto:

W: Web P:Pésters F:Folletos

C: Carteles O:Otros
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